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Otkup domacih zgotovljenih programa iznosi 17 posto. Prema pot
pisanim dokumentima s Europom, najmani postotak je 10 posto.
Istodobno se pod OSTALA OBRADA (dakle ito ne spada niti pod
Vlastitu proizvodnju, niti strani program) navodi 11 posto ukupno

proizvedenog programa.

Ono sto nije bilo dopusteno kulturi bilo je dopusteno drugim
oglasivacima. Ugovorim el realizacije TV PRO.
DAJE nekih proizvoda dopusteno je da razlika izmedu cijene emitira
aste do 95 posto. Bilo je, dakle, tvrtki
Koje su se reklamirale s cijeriom umanjenom za 95 posto. A nife rije¢
it o kulturi niti o bilo ¢emu $to bi HRT po svojim programskim
dokumentima trebala podrzati. Nije, naravno, stvar u tome d:

treba pozivati samo na neka losa iskustva i sada veé moda odbacene
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samoskrivljene nezrelosti kulture koja pred vratima HTV-a zastaje
poput Kafkinog seljaka,
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Ovoje razmisljanje  testirano na skupu “Predstavlane sponzora u

Kaltari®, Predstavnici velikih korporacija, uz.sve ograde 0 nacinima
izraaili su

prema takvom divracaniu ashibe u sponzorskom odnbeu. Njina

naravno, nife dugo trebalo pojasnjavati utjecaj najjaceg medija u
Hrvatskoj

Zivimo u virtualnom svijetu medija u kojemu svaka pa i najmanja
akeia trati svoj prostor umedijima. Od proklamiranih trebalo bi se

a stvarnim medijskim uzvracanjima sponzorima. A tko
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MARIJAN JURLEKA - HRVATSKE TELEKOMUNIKACUE
HT je ove godine odlucio donacijama pristupiti na jedan
sustavniji nacin i to tako da ih organizira preko javiog
natjecaja, dakle da je javnost u potpunosti upoznata s
Kriterijima, s projektima koji ce biti donirani, odnosno sa
samim projektima - dakle da javnost vidi $to se s novcen
udinilo, HT na taj nacin Zeli propitati koje su to vrednote
koje Hrvatska zeli podrzati i uz koje se zeli vezati
Projekt je radno pod egidom NOVO LICE BUDU
. jerna taj nacin i HT zeli sebe predstaviti kao dio
tog novog lica. Onako kako HT zeli otvarati novo lice:
Hrvatske u telekomunikacijama, tako isto zeli podrzati
te koj ¢e na slican nacin stvarati i otvarati novo
lice Hrvats}

NOS
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INES VRANJES - ZAGREBACKA BANKA
ovim slozile i kolege iz ostalih

korporacija mm,,.-m— projektima cast iliim je
vazno, iliim jednostavno pomaze u njihovoj promocii,
dajednoveliko ;wunzmxl’a ime stoji uz njih - tako

\grebackoj banci a vjerujem i ostalim sponzorima
vilo vazno da njihovo ime stoji uz dobre projekte. Vie
rujem da e to jedan od najboljih nacina promocije i
ustvari tvrdim, da ZG banka svojim ponasanjem i svojom
pomoci i ulozenim sredstvima - to potvrdue.

TINA JUKIC - ISKON INTERNET

U nacelu stvorila se sretna veza izmedu kulture i Iskona
kao sponzora, odnosno, mozda je bolje reci - ulagaca
ukulturu, pogotovo s tim nasim uslugama za koje sm:
tramo da su sad u ovoj situacii, kultur jako zanimiji

MATKO RAGUZ - TEATAR EXIT
U svakom slucaju ta o kulturi kao partneru, mislim
da, malo po malo, u Hrvatskoj duldi\ na svoje i za neko.
liko godina, nadam se da ce banke industrija,

poduzea... poceti pratiti Kt koo partnera, ane koo
nekoga kome trebaju mrvice s njihovih stolova
IVANCICA MARKOVCIC - MINISTARSTVO KULTURE
Ovaj skup je u svakor a

slucaju hvalevrijedna inicijativa
i mislim da su neposredni kont

izmedu sponzor

Mislim da inicijativa uvijek treba poteci odo
treba potraziti pomoc u realizacij takvih inicijatiy

0 idemo dalje sve iti onih koji zive iskfjucivo

od proracuna.



